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ПОЛОЖЕНИЕ
МЕЖДУНАРОДНОГО КОНУРСА СОЦИАЛЬНОГО РЕКЛАМНОГО ПЛАКАТА «ESARUSSIA»
 
Москва – 2009

1. Общие положения
 
1.1. Международный конкурс социального рекламного плаката ESARUSSIA (далее Конкурс) проводится АНО «Лаборатория социальной рекламы» по инициативе Коалиции некоммерческих организаций по содействию и развитию социальной рекламы в России.

1.2. Количество участников конкурса и представленных работ не ограничено. 

1.3. Материалы, присланные на конкурс, не возвращаются. Права авторов соблюдаются в соответствии с действующим законодательством.

1.4. Организаторы конкурса оставляют за собой право использовать работы в некоммерческих целях (репродуцировать работы в методических и информационных изданиях, каталогах, для трансляции по телевидению; использовать работы (полностью или частично) в учебных целях) в случаях и порядке, предусмотренном законодательством об авторском праве. 

 

2.Цели и задачи конкурса
 2.1. Целями проведения конкурса являются:

· раскрытие творческого потенциала молодых талантов  в сфере визуальных коммуникаций;

· поощрение авторов, предложивших  новые, нестандартные, эффективные идеи в формате плаката;

· поддержание и развитие профессионализма специалистов, чья деятельность в той или иной степени связана с социальной рекламной коммуникацией.

 

2.2. Задачи конкурса:

· вызвать интерес и стимулировать творческую активность молодежи по отношению к социальным проблемам; 

· сформировать потребность в творческой деятельности в области  социальной рекламы;

· предоставить информацию о возможностях и перспективах молодежной социальной рекламы в России.

 

 

3.     Содержание
 

3.1. При разработке плаката социальной рекламы приоритетной  считается ориентация на общечеловеческие ценности; также необходимо руководствоваться идеей привлечения к рекламной работе широких слоев населения или определенной социальной группы, стремиться к понятному, выразительному и оригинальному воплощению замысла;

3.2. Требования к содержанию конкурсных работ: 

· сведения, содержащиеся в представленных на конкурс материалах, должны быть достоверными;

· нежелательно использование изобразительных штампов (перечеркнутых сигарет, шприцев, бутылок и др.); 

· изображение должно быть достаточно красочным, нести позитивный заряд.

3.3. Заявки на участие в конкурсе принимаются с 14 сентября по 5 октября 2009 года.

3.4. Работы, присланные на конкурс, рассматриваются членами жюри в период с 6 по 7 октября 2009 года.

3.5. Награждение победителей состоится 9 октября 2009 года.

3.6. Количество победителей конкурса не ограничено. Спонсоры и партнёры имеют право на учреждение собственного приза автору понравившейся работы.

 

4.     Финансирование
 

4.1 Финансирование конкурса осуществляется за счет средств Лаборатории социальной рекламы и спонсорских взносов;

 

5. Оргкомитет
 
5.1. Организацию, проведение и подведение итогов конкурса осуществляет  организационный комитет Конкурса.

5.2. Организационный комитет возглавляет председатель, в состав оргкомитета  входят:

· члены оргкомитета Конкурса; 

· дизайнеры, художники ведущих рекламных агентств России;

· сотрудники общественных организаций.

5.3. Организационный комитет:

· Проводит приём и отбор конкурсных работ;

· вносит предложения о дополнительных формах поощрения участников Конкурса;

· определяет порядок проведения Церемонии награждения победителей Конкурса;

· предоставляет информацию о ходе проведения Конкурса в средства массовой информации, а так другим заинтересованным организациям и физическим лицам;

· привлекает дополнительные источники для финансирования Конкурса.

 

6. Участники
 

6.1. В Конкурсе могут  участвовать все  желающие.

7. Темы
· Профилактика алкоголизма, наркомании, курения, ВИЧ\СПИД

· Поддержка национальной культуры;

· Игромания, интернет-зависимость 

· Доступное образование

· Свободная тема (тема по выбору)

 

8. Организаторы
 
7.1. Организаторы Конкурса: 

· АНО «Лаборатория социальной рекламы»;

· Коалиция некоммерческих организаций по содействию и развитию социальной рекламы в России.

 

9. Порядок участия в Фестивале
 

8.1.  Заявка на участие в Конкурсе присылается на адрес esarussia2009@gmail.com; 

8.2. На Конкурс предоставляется электронный вариант работы в RGB исполнении (файл формата jpg, А3);

8.3. Доставка работ в оргкомитет Конкурса осуществляется следующим способом: пересылка на электронную почту оргкомитета Конкурса:  esarussia2009@gmail.com 

8.4. Плакаты, не отвечающие требованиям Конкурса по своему информационному и техническому составу, а также плакаты, представленные позже указанного срока, к участию в Конкурсе не допускаются; 

8.5. Для участия в Конкурсе принимаются работы авторов или авторских коллективов;

8.6. Критерии оценки конкурсных работ: 

· Доступность понимания и восприятия основной идеи работы;

· Выразительность идеи и неординарность раскрытия темы;

· Лаконичность и изобразительность приемов;

· Оригинальность графического решения;

· Художественное исполнение работ, уровень владения графическими программами.

 

10.Подведение итогов
 

9.1. Все работы, присланные на Конкурс, оцениваются независимыми экспертами.

9.2. Награды за призовые места: 

Победители получают диплом, ценный приз.

9.3.Информация об итогах конкурса будет опубликована в федеральных средствах массовой информации.  

 

11. Координаты
 
10.1. Сроки приёма и регистрации работ: с 10 сентября по 5 октября 2009 года. 

 

Оргкомитет Конкурса расположен по адресу: г. Москва, ул. Кочновский проезд, 3, тел.: (499) 152-15-31

 

Координаторы Конкурса: Титов Алексей, Долгов Сергей
